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Maitrisez votre
pitch: un guide
etape par etape

L’art du pitch

Un bon pitch ne se limite pas a présenter votre
idée d’entreprise. Il s’agit de captiver votre
audience et d’inspirer a I'action. Que vous vous
adressiez a des investisseurs, des clients ou des
partenaires, votre objectif est de laisser une
impression durable. Ce guide explore différents
types de pitchs et propose des étapes concrétes
pour créer un pitch adapté a votre public et au
contexte. Qu’il s’agisse d’introductions rapides
et informelles ou de présentations détaillées,
maitriser ces styles de pitch vous donnera la
confiance nécessaire pour partager votre vision
et établir des connexions significatives.

Les différents types de pitchs essentiels
pour tout entrepreneur

1. Pitch éclair

Une présentation concise et percutante de votre
entreprise ou de votre idée.

<4 Quand I'utiliser : Evénements de réseautage,
rencontres fortuites ou introductions.
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<4 Durée: 30 secondes & 1 minute.

* Objectif: Captiver l'attention et susciter la
curiosité.

Ce pitch est indispensable pour faire une forte
premiere impression et ouvrir la porte a des
conversations plus approfondies sur votre
entreprise.

2. Pitch pour investisseurs

Un pitch complet concu pour attirer des

financements.

<4 Quand [lutiliser Réunions avec des
investisseurs potentiels ou des sociétés de
capital-risque.

4 Durée: 10 & 15 minutes pour des réunions
formelles, plus court pour des introductions
initiales.

4 Objectif: Convaincre les investisseurs de la
viabilité, de la scalabilité et du potentiel de
retour sur investissement de votre entreprise.

Un investor pitch est crucial pour les entrepre-
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neurs a la recherche de capital de démarrage
pour concrétiser leurs idées.

3. Pitch probléme-solution

Un pitch ciblé qui montre comment votre

entreprise résout un probléme spécifique.

<4 Quand l'utiliser : Rencontres avec des clients,
réunions avec des parties prenantes

<4 Durée: 3 & 7 minutes.

§ Objectif: Mettre en lumiére le probleme, votre
solution et son impact.

Ce pitch met en valeur la pertinence et la
valeur de votre entreprise en répondant a une
problématique concreéte.

4, Pitch commercial

Un pitch cong¢u pour convaincre des clients ou
prospects d’acheter votre produit ou service.

<4 Quand lutiliser
démonstrations de
commerciaux.

vente,
salons

Appels de
produits ou

<4 Durée: Variable selon le contexte.

+ Objectif: Montrer comment votre produit/
service bénéficie au client et répond a ses
besoins.

Bien que ce ne soit pas une priorité lors de la
phase de démarrage, un sales pitch devient
essentiel une fois que vous avez sécurisé un
financement et que vous étes prét a lancer votre
produit ou service sur le marché.

5. Pitch pour concours/compétition

Un pitch dynamiqgue pour des concours de
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démarrage.

* Quand l'utiliser : Concours de pitch ou défis
entrepreneuriaux.

4 Durée: Généralement, 3 & 5 minutes, sauf
indication contraire.

+ Objectif: Se démarquer avec un pitch clair et
engageant, et démontrer le potentiel de votre
entreprise.

Ce pitch peut vous aider a obtenir de la
reconnaissance, des retours constructifs et des
financements supplémentaires au fur et a mesure
gue vous développez votre entreprise.

6. Pitch visionnaire ou inspirant
Un pitch global concu pour inspirer et engager.

+ Quand l'utiliser : Conférences, prises de parole
en public ou campagnes de financement
participatif.

4 Durée: 5 a 10 minutes ou selon le temps
imparti.

4 Objectif: Créer un lien émotionnel et mobiliser
un soutien pour votre vision.

Ce pitch vous permet de partager votre vision
a long terme et d’inciter les parties prenantes a
devenir des ambassadeurs de votre mission.

7. Pitch médiatique ou relations publiques

Un pitch destiné a capter I'intérét des journalistes
ou influenceurs.

<4 Quand l'utiliser: Courriels de sensibilisation,
appels médias ou campagnes de relations
publiques.
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<4 Durée: 14 3 minutes pour les pitchs verbaux;
courriels concis.

*Objectif: Partager une histoire ou un
angle captivant qui rend votre entreprise
médiatisable.

Ce pitch vous aide a susciter I'intérét des médias,
renforcant ainsi la visibilité et la crédibilité de
votre marque.

Préparer n’importe quel pitch: un cadre
étape par étape

Quel que soit le type de pitch, le cadre suivant
vous aidera a créer un message clair et percu-
tant:

1. Attirez I’attention de votre audience
Commencez par un élément accrocheur :

+ Exemple: « Saviez-vous que 60 % des petites
entreprises peinent a atteindre leurs 100
premiers clients? »

2. Définissez le probléeme

Expliguez clairement le défi auquel votre public
ou votre marché cible est confronté :

* Exemple: « Les petites entreprises manquent
souvent d’outils et d’expertise pour un
marketing numérique abordable. »

3. Présentez la solution

Montrez comment votre entreprise résout le
probléme :

* Exemple: « Notre plateforme propose des
campagnes marketing basées sur [I'lA,
adaptées aux petites entreprises, réduisant
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les colts de 50 %. »

4. Mettez en avant les résultats

Partagez des jalons, des histoires de réussite ou
des données qui valident votre idée :

<4 Exemple: « En seulement six mois, nous
avons aidé 150 entrepreneurs a augmenter
leur chiffre d’affaires de 25 %. »

5. Partagez votre vision
Décrivez l'avenir:

+ Exemple: « Nous visons a nous développer
dans des communautés mal desservies,
soutenant des milliers d’entrepreneurs a
travers le Canada. »

6. Terminez avec un appel a I’action clair

Concluez avec une demande ou une prochaine
étape spécifique :

4 Exemple: « Planifions une réunion de suivi
pour explorer comment votre soutien peut
nous aider a évoluer. »

Evitez ces erreurs courantes

* Etre vague : Gardez votre pitch clair et concis.

<4 lgnorer votre audience : Comprenez a qui
vous vous adressez et ce qui compte pour
eux.

<4 Trop de détails : Concentrez-vous sur les
résultats et I'impact, pas uniquement sur les
caractéristiques.

+ Oublier le “Pourquoi Vous” : Mettez en valeur
votre valeur unique et votre crédibilité.
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Votre pitch peut transformer votre idée
d’entreprise en réalité. Grace au pro-
gramme de
Futurpreneur, vous pouvez perfectionner
vos compétences, présenter votre vision
et accéder a des opportunités pour faire
passer votre projet d’entreprise au niveau
supérieur. Vérifiez dés aujourd’hui votre
admissibilité et découvrez comment le
bon pitch peut ouvrir de nouvelles portes
dans votre parcours entrepreneurial.
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